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Information Diffusion across
L4 Interactive Online Media

www.idiom.at

IDIOM is a two-year research project funded by FIT-IT Semantic Systems,
a program of the Federal Ministry of Transport, Innovation and Technology
in cooperation with the Austrian Research Promotion Agency (FFG). IDIOM
develops visual interfaces to create, access and analyze electronic content,
and reveals fundamental mechanisms of information diffusion across
media with distinct interactive characteristics.
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Refereed Publications

Academic 1.

Journals

Conference 1.

Proceedings

Scharl, A. and Weichselbraun, A. (2008): “An Automated Approach to Investigating the
Online Media Coverage of US Presidential Elections”, Journal of Information Technology
& Politics, 5(1): Forthcoming.

Dickinger, A. and Zins, A. (2008): “Usage of Location Based River Cruise Information Sys-
tems — Industry Views and User Acceptance”, Journal of Hospitality and Leisure Market-
ing. Forthcoming.

Dickinger, A., Zorn, S. (2008): Compensation Models for Interactive Advertising, Journal of
Universal Computer Science, 14 (4), 557-565.

Scharl, A., Dickinger, A. and Weichselbraun, A. (2008): “Analyzing News Media Coverage
to Acquire and Structure Tourism Knowledge”, Information Technology and Tourism,
10(1): 3-17.

Scharl, A., Weichselbraun, A. and Liu, W. (2007). “Tracking and Modeling Information
Diffusion across Interactive Online Media”, International Journal of Metadata, Semantics
and Ontologies, 2(2): 136-145.

Scharl, A. (2006). "Tightly Coupled Geospatial Interfaces for Collaborative Systems and
Just-in-Time Information Retrieval Agents", Research in Computing Science, Special Issue
on Semantics in Geoinformatics Applications. (25): 3-18.

Scharl, A., Stern, H. and Weichselbraun, A. (2008). "Annotating and Visualizing Location
Data in Geospatial Web Applications", 17th International World Wide Web Conference
(WWW-2008), 1st International Workshop on Location and the Web. Beijing, China: As-
sociation for Computing Machinery (ACM). 65-68.

Scharl, A., Stern, H. and Weichselbraun, A. (2008). "A Geospatial Web Application for
Communicating Climate Change", 11th International Conference on Geographic Informa-
tion Science (AGILE-2008), GeoVisualization of Dynamics, Movement and Change Work-
shop. Girona, Spain: AGILE Council.

Sabol, V. and Scharl, A. (2008): “Visualizing Temporal-Semantic Relations in Dynamic
Information Landscapes”, Semantic Web Meets Geospatial Applications Workshop, 11th
International Conference on Geographic Information Science (AGILE-2008). Girona, Spain:
AGILE Council.

Dickinger, A. and Zorn, S. (2007). "Compensation Models for Interactive Advertising", 5th
International Conference on Knowledge Management (I-KNOW 2007). Graz, Austria:
Know-Center. 101-108.

Scharl, A., Weichselbraun, A., Hubmann-Haidvogel, A., Stern, H., Wohlgenannt, G. and
Zibold, D. (2007). "MediaWatch on Climate Change: Building and Visualizing Contextua-
lized Information Spaces", 6th International Semantic Web Conference (ISWC-2007). Bu-
san, Korea.

Scharl, A. (2007). "Knowledge Sharing and Community Building in Contextualized Infor-
mation Spaces", 5th International Symposium on Digital Earth (ISDE-2007). San Francisco,
USA: International Society for Digital Earth.

Scharl, A. (2007). "The Climate Change Collaboratory — A Community Portal Based on
Geospatial Web Technology", International Symposium on Environmental Software Sys-
tems (ISESS-2007). Prague, Czech Republic.

Scharl, A. (2006). "Geospatial Publishing — Creating and Managing Geo-Tagged Knowledge
Repositories", 1st International Conference on Software and Data Technologies (ICSOFT-
2006). Setubal, Portugal: Institute for Systems and Technologies of Information, Control
and Communication (INSTICC). 226-231.
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Scharl, A. and Tochtermann, K., Eds. (2007). The Geospatial Web — How Geo-Browsers,
Social Software and the Web 2.0 are Shaping the Network Society. London: Springer.
http://www.geospatialweb.com/.

Dickinger, A., Drimmel, C. and Scharl, A. (2008). "GeoWeb-Anwendungen in Tourismus
und Freizeit", Web 2.0 in der Unternehmenspraxis. Eds. A. Back et al. Munich: Olden-
bourg. Forthcoming.

Dickinger, A., Scharl, A., Stern, H., Weichselbraun, A., und Wober, K. (2008): “Acquisition
and Relevance of Geotagged Information in Tourism”, Information and Communication
Technologies in Tourism 2008. Eds. P. O’Connor et al. Vienna: Springer. 545-555.

Dickinger, A., Mazanec, J. (2008): “Consumers’ Preferred Criteria for Hotel Online Book-
ing”, Information and Communication Technologies in Tourism 2008. Eds. P. O’Connor et
al. Vienna: Springer. 244-254.

Scharl, A. (2007). “Towards the Geospatial Web: Media Platforms for Managing Geo-
tagged Knowledge Repositories”, The Geospatial Web — How Geo-Browsers, Social Soft-
ware and the Web 2.0 are Shaping the Network Society. Eds. A. Scharl and K. Tochter-
mann. London: Springer. 3-14.

Media Watch on Climate Change: To increase awareness and the availability of
environmental information, the IDIOM Media Watch on Climate Change provides
a comprehensive and continuously updated account of media coverage on cli-
mate change and related issues. The portal aggregates, filters and visualizes envi-
ronmental content from 150 Anglo-American news media sites. The interface
provides various means to interactively access the knowledge base and shows
that virtual globes are not only suited to explore geographic features, but can al-
so render other types of imagery such as three-dimensional Knowledge Planets.

http://www.ecoresearch.net/climate
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CATER Tourism Portal: This prototype investigates context-aware information re-
trieval in the tourism domain. It provides a search module for IDIOM’s contextua-
lized information spaces with just-in-time information retrieval agents to identify
related material automatically (both in terms of semantic similarity as well as
geographic proximity). The results are displayed via a tightly coupled interface,
which allows locating documents and individuals related to Austrian destinations.

http://www.idiom.at/austria

EST CE

Austria Travel Tips - Austria Travel Guide - VirtualTourist.com
& Tigs Austria-R-20 htmi

altourist ¢ |_Tips- Aust
Text rofers to: Salzburg  birror Date: 2008-04-22

Austna Travel Tips - Austria Travel Guide - VitualTourist - oif] Austria Genersl Tigs, Home »
Teavel Guides » Eurape > Austiia » Ganeral Tips. Fabulous oflers on beach holidays.. See
what Starwood has 10 oflerl Austealia Tours, Natur purl In Kleinen Gruppen durch Austealien
Austna General Tigs Tigs 191 - 200 of £61 Popular Genersl Tips | Miscellaneous General Tips
Tips | All Tips (461) Son By Most Recent | Bast Rated. VIENNA Tip Rating (21719 jpy] By
Motzl on September 7, 2002 Austria General Tips by Motal, Vienna is the Austrian capial
and a the same time & federal pravince in 15 own fight 1 1 Situated in the east of the
country, surrounded on all sides by the province of Lower Austria, only seveaty kilometers
fiom 1he barders with Hungary, the Czech Republic and Slavakia - One of the foundations for
Vienna's development into  leading Eurapean ity is (15 position at the Junction between the
eastwest trade route along the Danube and the lang established communications inks
between the Baltic Sea and the MedAerranean . Yienna is the seat of the federal legislative
boties, the Federsl Govemment, the central authorities and the suprerne couns and a number
of Intematianal organizations.. N plays host (o uMerous intemational conferences
(secand-ranking venue worldwide) a5 well 35 being an important Euragean cemer far tourists.
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12/07 - dato US Election 2008 Web Monitor: How do 150 international media, the Fortune
1000, 50 environmental organizations and 1000 political blogs tailor electronic
content to fit their political agenda? To answer this question, the US Election
2008 Web Monitor gathers more than 800,000 documents in weekly intervals. An
automated process identifies attention by counting candidate references and
measures sentiment towards the candidate by looking for positive and negative
expressions that co-occur with these references. Keyword lists reflect the most
important topics associated with the candidate.

http://www.ecoresearch.net/election2008

Web Site Visitors and Press Releases
from December 2007 to March 2008
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[— | 1UOWB PUE[S| BPOLY ‘SBB | ‘0N

— 0] USEA, ‘UISLCDS N Y RMEH D

www.idiom.at |4



IDIOM FIT-IT Semantic Systems Project
Information Diffusion across Interactive Online Media

idiom

Presentations
Presenter Title ‘ Event City ‘ Country Date
Tightly Coupled Geospatial Interfaces | 2nd International Mexico
Arno Scharl for Collaborative Systems and Just-in- | Conference on Geoin- Cit Mexico 22 Nov 2006
Time Information Retrieval Agents formatics Applications ¥
Astrid . . . . .
Dickinger Location Based Services in Tourism Brennpunkt e-Tourism Salzburg Austria 24 Nov 2006
Arno Scharl geospatlal Interfaces for Collabora- Curtin University of Perth Australia 29 Eeb 2007
tive Systems Technology
Presentation of IDIOM at "ICT Chal- European Commission Crech
Arno Scharl lenge 6: Mobility, environmental P . Prague . 21 May 2007
- - " ICT Information Day Republic
sustainability and energy efficiency
The Climate Change Collaboratory — International Sympo- Crech
Arno Scharl A Community Portal Based on Geos- sium on Environmen- Prague . 22 May 2007
. Republic
patial Web Technology tal Software Systems
. . 5th International
Arno Scharl IDIOM Media Watch on Climate Symposium on Digital Sar.1 USA 7 Jun 2007
Change Francisco
Earth
Knowledge Sharing and Community 5th International san
Arno Scharl Building in Contextualized Informa- Symposium on Digital . USA 7 Jun 2007
. Francisco
tion Spaces Earth
Astri IDIOM R h Proj |
.St”.d 0 esearch Project and Industry Gentics Launch Vienna Austria 28 Jun 2007
Dickinger Relevance
IDIOM Media Watch on Climate .
Change - Geospatial Web Technolo LTI
Arno Scharl g . P . . gy Conference on Know- Graz Austria 5 Sep 2007
for Accessing Environmental Online
ledge Management
Resources
7th | ional
Astrid Compensation Models for Interactive th Internationa .
S . Conference on Know- Graz Austria 7 Sep 2007
Dickinger Advertising
ledge Management
IC[::aonMe'\{Ichzswaatti:TV?/r;t():[:'Z:r:solo Education & Outreach
Arno Scharl . . R . . A Colloquium, NASA Greenbelt USA 12 Sep 2007
for Accessing Environmental Online
Goddard Space Center
Resources
Cl.femvens Web 2.0 Trends Brennpunkt eTourism Berchtes- Germany | 12 Nov 2007
Koéltringer 2007 gaden
. . . Workshop on Geo- .
Arno Scharl Managing Qeospatlal an)wledge n spatial Knowledge Cardiff pnlted 26 Nov 2007
Contextualized Information Spaces Kingdom
Infrastructures

WWW .

idiom.at |5
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Presenter Title ‘ Event City Country Date
Astrid Consumers’ Preferred Criteria for ENTER Conference .
Dickinger Hotel Online Booking 2008 LTSS Austria 24 Jan 2008
Arno Scharl Acquisition and Relev'anc'e of . ENTER Conference Innsbruck Austria 25 Jan 2008
Geo-tagged Information in Tourism 2008
Arno Scharl Analyzing Trends in Online Media Curtin University of perth Australia 5 Feb 2008
Coverage Technology
US Election 2008 Web Monitor: University of
Arno Scharl Preliminary Results from a Semantic ¥ . Perth Australia 29 Feb 2008
. Western Australia
Systems Project
NOAA/NASA Meeting Silver
Arno Scharl Media Watch on Climate Change on Public Attitudes . USA 8 Apr 2008
. Spring
about Climate Change
Walter . . . . . .
Visualizing Twitter Conversations WebMontag #12 Vienna Austria 26 May 2008
Rafelsberger
Walter . . . .
Election Monitor 2008 PolitCamp Graz Graz Austria 30 May 2008
Rafelsberger
US Election 2008 Web Monitor: Jahrestreffen der
Arno Scharl Community-Unterstitzung durch Plattform Wissens- Vienna Austria 30 May 2008
semantische Technologien management
Wal ial N k Analysis with
after Social Network Analysis wit Social Network Day Vienna | Austria | 31May 2008
Rafelsberger | Rhizome Navigation
Walter Visualizing Social Networks University of the Arts Bremen Germany | 15 June 2008
Rafelsberger Bremen
Geospatial Web: Stand der For- Edicos Conference
Arno Scharl schung zur Integration semantischer ‘Innovative Search Munich Germany | 18 June 2008
und geographischer Technologien Technologies’
Awards

e 3rd Prize among the FIT-IT Semantics Systems Proposals 2006 (www.fit-it.at)
e  Winner of the Digital Earth 3D Visualization Grand Challenge (www.isde5.org)

e  Finalist of the Semantic Web Challenge (www.iswc07.org)

www.idiom.at |6
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News Media Coverage*

NASA Shows Knowledge Planet
at JavaOne Conference
industry.slashgeo.org/
article.pl?sid=08/05/08/1251253
Slashgeo (09 May 2008)

US Election Monitor
oel.orf.at/highlights/116916.html
ORF 01 (27 Feb 2008)

Obama knapp vor Clinton
futurezone.orf.at/it/stories/254249/
ORF Futurezone (04 Feb 2008)

US-Wahlkampf im Internet Web-Tool analysiert
Online-Berichterstattung; Neben Haufigkeit
wird auch emotionale Wertigkeit beriicksichtigt
derstandard.at/?url=/?id=3210434

Der Standard (04 Feb 2008)

Die US-Wahl, durchs Web gesehen
Der Standard (09 Jan 2008)

A New Way to Serve Up Political Data
weblogs.jomc.unc.edu/talkpolitics/?p=153
UNC Talk Politics (01 Jan 2008)

US Election 2008 Web Monitor
transition.turbulence.org/blog/2007/12/18/
us-election-2008-web-monitor/

Networked Performance (18 Dec 2007)

Osterreich bei US-Wahlen doch dabei
www.heise.de/tp/blogs/2/100596
Telepolis (15 Dec 2007)

O
O
=

E-Clipping: Inhalte automatisiert

nach Emotionen durchforsten
www.medianet.at/content12159-44.html
MediaNet (5 Feb 2008)

Forschung: Web-Tool analysiert
Online-Berichterstattung
www.computerwoche.de/produkte_technik/
software/1854753/

Computerwoche (04 Feb 2008)

US-Wahlkampf im Internet
abseits herkémmlicher Umfragen
derstandard.at/?url=/?id=3205651
Der Standard (31 Jan 2008)

Tracking the US Election
www.convergenceculture.org/weblog/
2008/01/tracking_the_us_election.php
MIT Convergence Culture Consortium
(03 Jan 2008)

Geotagged News Archive

on the US Election 2008
industry.slashgeo.org/industry/
07/12/18/1751232.shtml
slashgeo (18 Dec 2007)

Ab in die Zukunft: Informationstechnologie -
Osterreichs Forschung gibt den Ton an
Osterreich (18 Oct 2007)

IDIOM Media Watch on Climate Change

- Geospatial Web Technology for Accessing
Environmental Online Resources
esdepo.gsfc.nasa.gov/calendar/view.php?id=144
NASA Goddard Space Center (12 Sep 2007)

*
Selected articles on the IDIOM Project between November 2006 and May 2008

www.idiom.at |7
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Enviromatics: Computersysteme

zum Schutz der Umwelt
oel.orf.at/programm/200707252501.html
ORF Radio 01 (25 Jul 2007)

Zusammenhange im Netz finden
derstandard.at/?url=/?id=2953835
Der Standard (10 Jul 2007)

Ein trockenes Thema anschaulich gemacht
www.welt.de/wissenschaft/article937404/.html
Welt Online (11 Jun 2007)

Osterreichischer Wissensglobus pramiert:
Prototyp einer Klimaschutz-Ressource
futurezone.orf.at/it/stories/198183/
futureZone (06 Jun 2007)

Umfrage zum Thema Geoplattformen
www.aon.at
AON (25 Jan 2007)

Wiener und Grazer Forscher

untersuchen User-Rollen
www.kleinezeitung.at/nachrichten/chronik/284
722/index.do

Kleine Zeitung (05 Dec 2006)

US Election 2008 Web Monitor
transition.turbulence.org/blog/2007/12/18/
us-election-2008-web-monitor/

Networked Performance (18 Dec 2007)

Im Wissensgebirge Osterreichs
futurezone.orf.at/hardcore/stories/154220/
futureZone (29 Nov 2006)

O
0
=

Wissen Aktuell
oel.orf.at/programm
ORF Radio 01 (13 Jul 2007)

Virtueller Wissensglobus zum Klimawandel
www.wienerzeitung.at
Wiener Zeitung (04 Jul 2007)

Auszeichnung fiir Grazer Forschungsprojekt
Uiber Klimawandel-Berichte: "Digital Earch 3D
Visualisation Contest" fiir Media Watch on
Climate Change

derstandard.at/?id=2907538

Der Standard (06 Jun 2007)

Auszeichnung fiir Grazer Forschungsprojekt
liber Klimawandel-Berichte

www.apa.at

Austria Press Agency (05 Jun 2007)

Forscher untersuchen Online-Infos
www.zukunftwissen.apa.at/cms/zukunft-
wissen/fti-und-
wissenschaft/topnews_einzel.html
Austria Press Agency (05 Dec 2006)

Grazer Forscher untersuchen

Online-Infos und User-Rollen
www.kleinezeitung.at/regionen/steiermark/graz
/284693 /index.do

Kleine Zeitung (05 Dec 2006)

Der Planet des Wissens
derstandard.at/?url=/?id=2685912
Der Standard (05 Dec 2006)

www.idiom.at |8
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OEIOORF.at i]| WEBRADIO ]| PODCAST
UBERSICHT HIGHLIGHTS 1 PROGRAMM 01 CLUB SERVICE SHOP
Highlights
alle Arikel

Der'Wahlkampfin den
Wereinigien Staaten ist bereits
Manate vor dem
entscheidenden Urhengang
medienbeherrschendes
Thema.

Mehr zu friheren Ausgaben
der Metzkultur in oe1. ORF at

futurezone (&) ORF.at

HEWSLETTER

Internet: Obama knapp vor Clinton
Barack Obama und Hillary Clinton liefern
einander ein Kopf-an-Kopf-Rennen - auch um
die Spendengelder der IT-Industrie und die
Stimmen ihrer Anhanger im Internet.
Stanford-Professor David Dill halt die
weltweite Internet-Abstimmung der
Demokraten am "Super Tuesday" flr ein
"gefahrliches Experiment”. In Wien kdnnen
US-Staatsblrger am Dienstag auch "analog!
abstirmmen.

US Election Monitor
Ritchie Pettauer Ober automatische PR-Analysen

Ein unmmittelbares Spiegelbild der Erfalge won PR-Malknahmen
ist die Medienherichterstattung: keine griiere Firma, keine
Parei verzichtet freiwillig auf die laufende Auswertung der
aktuellen Berichterstattung. Rein quantitative Methoden greifen
dahei zu kurz: zwar mag in manchen Bereichen durchaus die
umstrittene Maxime "Jede Werbung ist gute Werbung" gelten,
die Palitikherichterstattung allerdings hatin diesem Punkt ihre
eigenen Gesetze.

Ein Team der Modul University Wienna hat nun gin
Analyse-Instrument ins Metz gestellt, das sich auf die
Berichterstattung dher die amerikanischen Wahlen konzentrier.
Der"Election Monitor' wertet zahlreiche Seiten aus, wie die
zugehdrige Wehseite erklar:

Dar LS Election 2008 Webh Monitor bistet wochentlicha
Schnappschisse der globalen Web-Berichlerstaitung.
Confentquelien sindg internationale Medien aus den U534,
Kanada, Grol britannien, Austraiien und Neuseel/and,
Umweltschutzorganisationan, die "Fortune 000" (die grilien
US-Firmen hach Uimsatz) sowie 1.000 popuigre Politif-Blogs, h
Summe ahalysiert das Systerm somit pro Woche mehr ais
S00.000 Dokumernts,

CHAT LOGIN

www.idiom.at |9
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US Election Monitar

Hulu.com

Fenzter in eine andere Wet
Binare Strickmuster

Office Open XL

Estland

Geld verdienen im Yieb 2.0

Can you hear me?

Wie viel ist mein Metzwerk wert?
RFID

Klimafaktor Computer

lein Facebook-Freund? Mein, danke!
Poesie am Graolrechner

Gefahr im Werzug

Soziale Werbung?

Daten schitzen statt Metzwerke
Fernzehen wat gestern
bultimedia im Museum

One Laptop Per Child

Stasi 2.0 oder der digitale
Generalverdacht

Books and Gadgets

Fernzehen mit dem Handy
Irtelligerite Medikamentenspendear
Beszser selbst gemacht, als
verordnet
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medianet

INSIDE YOUR BUSINESS. TODAY.

om

MITTWOCH, 6. FEBRUAR 2008 - 9

marketing & medig;

www.eclipping.at
eClipping
[ emedianet
Medienbeobachtung,

eMeinungsbeobachtung
und virales Marketing

& Vetagsguipgs News

Oswald Greil, Verlagsleiter der
Sky Media Group, bringt unter
dem Dach der Verlagsgruppe
Spertmagazin mit Succeed ein
neues Premium-Business-
Magazin heraus. Seite 11

Stefan Aust, legendérer Spie-
gel-Chefredakteur, wurde
abberufen und freigestellt. Ein
Glitetermin im Rechtsstreit
zwischen Aust und dem Verlag

war gescheitert. Seite 14

¥
-§

Guido Gluschitseh, nach eigenen
Angaben selbst ,spétberu-
fener” Motorradfahrer und
bekannt fiir treffende Formu-
lierungen, ist Chefredakteur
von Motorrad.at Seite 16

D 1

T
© AP Georg Hochmulh

Emotionale Resultate in
der Medienbeobachtung

""" : Betriebsrat Fiedler soll laut tv-media den Hut nehmen

it

medianet.tv
-

Arnold/Nitro inszeniert Bergab-
fahrhilfe HDC des Volvo XC70.
click+>www.medianet.at

media.netcos ot me Eremte ot

5" Frodiars

Mit jedem mp3-Playe er dire
auf media.netcast.at

ORF-Zentralbetriebsratsobmann
Heinz Fiedler steht unter

ORF dementiert Kiindigungsplédne

Wien. Fiir Aufregung hat am Diens-
tag eine Vorabmeldung von tv-me-
dia gesorgt. Berichtet wird dort
iiber Plane, den méchtigen Christ-
gewerkschafter und ORF-Zentral-
betriebsratsobmann Heinz Fiedler
wegen kritischer Aussagen in Inter-
i prich: ,Unter i
digung” - zu kiindigen. ORF-Kom-
munikationschef Pius Strobl wies
diese Spekulationen als ,absurd”
zuriick. Fiedler hatte am Wochenen-
de in der Presse erklirt, dass ORF-
Chef Alexander Wrabetz nicht die
JLichtgestalt” sei, ,fiir die ihn viele
gehalten haben” . Gegeniiber prafil
hegte Fiedler ,Zweifel an der Aus-
heit” der TV- ion.

Die eigene Reputation im Netz Eine Wiener Forschergruppe hat ein Web-Tool
entwickelt, mit dem die Online-Berichterstattung nicht nur nach Haufigkeit, son-
dern auch nach der emotionalen Wertigkeit analysiert werden kann.

Seite 10

2 . O K
N M
‘?ﬁ‘ dis Janaps8chimisde Y

Ihr Spezialist fir Canapes & Fingerfood!
& Gratis Lief v ielle A fur:
@ Online Bestellung & Agapen
&2 Online-Catering- @& Meetings

Kalkulator

@ Geburtstagsfeiern
" Geschaftsfeiern
& Geschaftserdfinungen etc.

1eajoquiep mww Aq pasamod

1190 Wien, Heiligenstédter Lénde
T: (01) 710 37 59
F: (01) 710 37 59/15

office@deinbroetchen.at « www.deinbroetchen.at
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Doch einen Haken hatte die
Sache von Beginn an. Medienbe-
obachtung im Internet stellt in
der Regel zwar die Haufigkeit der
Nennungen, aber nie die Qualitat
derselben dar.

Qualitative Analyse von Blogs

Nun hat ein Forscherteam unter
Beteiligung dsterreichischer Uni-
versitdten ein Analysetool entwi-
ckelt, mit dem bestimmte Inhalte
aus Online-Texten extrahiert und
analysiert werden kénnen.

das System dabei auch, ob positiv
oder negativ {iber die Kandidaten
berichtet wird.

In unserem Forschungsprojekt
geht es darum, aus Online-Texten
Wissen zu extrahieren”, erlautert
Arno Scharl vom Institut fiir Neue
Medientechnologie der Modul Uni-
versity Vienna das Projekt.

Der US-Wahlkampf werde des-
halb analysiert, weil er durch eine
traditionell umfangreiche Bericht-
erstattung viel Untersuchungsma-
terial biete. .Dass Online-Medien
generell immer wichtiger werden,
ist mittlerweile klar”, stellt Scharl

Nennungen.Gieichzeitig
wird auch untersucht, wie
jemand dargestellt wird."

ARNO SGHARL, MODUL

Zum Einsatz kommt das pri-
sentierte System neben anderen
Anwendungen derzeit vor allem
als Analyse-Monitor der US-Wahl-
kampfsituation. Der ,US Election
2008 Web Monitor” verfolgt dabei
die aktuelle Berichterstattung zum
Thema in mehr als 2.200 Online-
Medien und ermaglicht durch ein

fest. Insofern sei es auch eine lo-
gische Konsequenz, dass Analysen
der Berichterstattung im Internet
zunehmend relevanter werden.
.Auch dem Trend der vermehrten
Blog-Nutzung tragen wir mit un-
serem Analysesystem Rechnung,
indem wir zusétzlich zur normalen
Berichterstattung in Online-Medi-

Other Sampies

— — =
—_— e}
=y § = -
_— -
- -
~ ~=

gel der O B
erstatiung. ,Basierend auf einer
Analyse von iiber 2.200 Websei-
ten misst das System zunéchst
die Anzahl der Nennungen eines
bestimmten Namens. Gleichzeitig
wird aber auch untersucht, wie
jemand dargestellt wird”, erklart
Scharl. ,Mit dem Web-Monitor
wollen wir die Wirklichkeit so na-
he wie méglich treffen”, betont der
Medienforscher.

Neben der systematischen Ana-
lyse von Web-Texten erdffnet das
vorgestellte System aber auch die
Maoglichkeit zu detaillierten Re-
cherchen, etwa um die inhaltliche
Positionierung der verschi
Kandidaten zu vergieichen.

Zudem bieiel es inieressanie
Einbiicke in die haufig kontroverse
Darsteliung der Ereignisse in den
unterschiediichen Medientypen.
Besonders lohnenswert ist hier
der Vergieich zwischen den Mei-
dungen der Tageszeitungen und
der Berichterstattung in Weblogs,
welche meist spontaner und emo-
tionaler argumentieren. Insgesamt
arbeitet die Forschergruppe an drei
unterschiedlichen Projekten.

Neben dem ,US Election 2008
Web Monitor” gibt es einen wei-
teren zum Thema Klimawandel
und einen dritten zum vor allem
fiir Osterreich interessanten Be-
reich Tourismus.

.Im Grunde genommen soil es
Osterreich-Reisende bei der Suche
nach relevanten Informationen zu
ihrem Reiseziel unterstiitzen®, so
Astrid Dickinger, Assistent Profes-

-
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sor an der Modul University Vien-
na. Das Projekt soll in wenigen Wo-
chen starten und ,die Sichtweise
Reisender und deren Meinung zum
Tourismusland Osterreich wieder-
geben”, so Dickinger.

Ausgewertet werden tourismus-
relevante Blogs, unterschiedliche
Medien und andere Conieniquei-
len, die zur Verfigung siehen,

Vielfaltiger Einsatz moglich

Wesentlich dabei sei eben, so Di-
ckinger, dass man die Informatio-
nen nicht nur aus origindr dsterrei-
chischen, sondern, dem Gedanken
«des World Wide Web entsprechend,
aus weltweit verfiighbaren Quellen
bezieht.Neben dem Wahlmonitor
und dem Tourismusmonitor hat
man mit dem Thema Klimawandel
ein drittes Thema am Tableu.

Das Projekt wurde sogar von
Google mit einem eigenen Award
ausgezeichnet: ,Und Google ist
nicht irgendwer®, so Dickinger.

Gerade das Projekt rund um die
US Wahlen sei ein Pilotprojekt — die
Einsatzméglichkeiten an sich sind
unterschiedlichster Art.
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.Unsere Anwendung ist fir alle
Unternehmen, in denen groRe Da-
tenmengen vorhanden sind, aus
denen Wissen extrahiert werden
soll, interessant”, so Dickinger.

Bei der Medienbeobachtung
streicht Dickinger noch einen Vor-
teil hervor: ,Wir becbachien die
Berichierstatiung iiber Firmen
und Marken, Und im Gegensatz
zur normalen Medienbeobachiung/
Clipping kénnen wir nicht nur sa-
gen, wie haufig, sondern ob je-
mand positiv oder negativ erwdhnt
wurde.”

Hinter dem Web-Monitor-Projekt
steht ein 13-kapfiges Forscherteam
verschiedener sterreichischer Uni-
versitdten, das bereits auf langjéh-
rige gemeinsame Projekterfahrung
zuriickblickt. ,.Der ,US Election 2008
Web Monitor’ ist eine von insgesamt
drei Anwendungen, die wir derzeit
im Rahmen des FIT-IT Semantic Sy-
stems Prajekt IDIOM durchfiihren”,
s0 Scharl abschliefend.

www.idiom.at
www.modul.ac.at/nmt
www.ecoresearch.net/climate
www.ecoresearch.net/
election2008



IDIOM FIT-IT Semantic Systems Project
Information Diffusion across Interactive Online Media

idiom

e BORSCHUNG. DPEZIAL o

Karin Krichmayr

Stehen Wahlen an, sind es fiir

ewohnlich nicht nur die Kan-

idaten, die um das beste Er-
gebnis rittern - schon Wochen
und Monate vor dem entschei-
denden Termin iibertreffen
sich Analysten, Politologen,
Meinungsforscher und sonsti-
ge Stimmungspropheten ge-
genseitig darin, das Abstim-
mungsverhalten maglichst ge-
nau in Statistiken, Charts und
Barometern — vorauszusagen.
Dass dabei kein Weg an der
virtuellen Welt vorbeifiihrt,
kann man nicht nuran den per
YouTube gefithrten Debatten

e ————

des laufenden Wahlkampfs in
den USA und den Kampagnen
im Second Life ablesen.

Mitte Dezember des vergan-
genen Jahres, also elf Monate
vor den US-Présidentschafts-
wahlen, hat ein dsterrei-
chisches Forscherteam ein
vollautomatisiertes  System
zur Trendanalyse prasentiert,
das sich allein auf die Web-
Gommunity und Online-Res-
sourcen stiitzt. ,Es gibt viele
Methoden, um den Erfolg von
Wahlkampfprogrammen  zu
messen“, sagt Arno Scharl,
Leiter des Instituts fiir Neue
Medientechnologie an der pri-
vaten Modul University Vien-
na, die seit Oktober 2007 am
Wiener Kahlenberg residiert.
,Die meisten Methoden kon-
zentrieren sich auf Meinungs-
umfragen. Diese geben zwar
ein  reprdsentatives  Stim-
mungsbild aus Konsumenten-
sicht, lassen aber das Informa-
tionsangebot, inshesondere im
Internet, unberiicksichtigt®,
erléutert Scharl die Motivati-

JOURNAL FUR WISSENSCHAFT, TECHNOLOGIE & ENTWICKLUNG

Wie sich die Vereinigten
Staaten in Hinkunft
politisch zusammensetzen,
wollen Forscher anhand
von Trendanalysen im Netz
erkennen. fiustration: Fatih

M

on hinter dem Projekt. Zusam-
men mit Experten der Wirt-
schaftsuniversitit Wien und
der Technischen Universitiit
Graz haben Scharl und seine
Kollegen von der Modul-Uni-
versitdt ein Web-Portal (siehe
Webtipp) entwickelt, auf dem
mitwenigen Klicks ersichtlich
ist, wie die Online-Berichter-
stattung die Auftritte von Hil-
lary Clinton, Barack Obama,
Mike Huckabee, Mitt Romney
und Co beurteilt - und zwar
aus der Sicht von Online-Me-
dien, NGOs, Bloggern und fiih-
renden US-Unternehmen.
Auf einem zweiten Portal,
der Mediawatch, kann auf die

analysierten  Publikationen
zugegriffen werden: Mittels vi-
sueller Darstellungen von geo-
grafischen Karten, ontologi-
schen Begriffsnetzwerken und
Wissenslandschaften, welche
die Themen in Topografien
einbetten, werden die ver-
schiedenen Quellen in einen
Kontext gesetzt. Dariiber hi-
naus kinnen die User selbst
ihre Stimme abgeben.

,Web Mining"

,Es geht uns um die Wech-
selwirkung und Unterschiede
in der Berichterstattung von
Medien im Vergleich zu Um-
weltorganisation,  kommer-
ziellen Interessensgruppen
und den Usern selbst, Schliefi-
lich ist es ein Merkmal des
Web 2.0, dass sich Informati-
onsangebot und -nachfrage
vermischen®, erklirt der Infor-
mationswisschafter Arno
Scharl, der bereits seit 1999 im
Bereich ,Web Mining* durch
semantische  Technologien
forscht.

Die technologische Weiter-
entwicklung des Semantic
Web - die Fogische Verkniip-
fung und Verarbeitung von
verschiedenen im Internet
verfiigbaren Daten - ist auch
die Basis des ,US Election
2008 Web Monitor*: Seit Okto-
ber durchforstet ein Webcraw-
ler einmal pro Woche
800.000 Web-Doku-
mente von 150 eng-
lischsprachigen Medien, 50
Umweltorganisationen,  den
1000 umsatzstarksten US-Un-
ternehmen sowie von 1000 po-
puléren politischen Blogs.

Anhand einer automati-
schen semantischen Analyse
werden Charts erstellt, wel-
che sowohl die Prdsenz der
einzelnen Kandidaten in der
Berichterstattung zeigen (,At-
tention*) als auch, ob sie in

e ——
Die US-Wahl, durchs Web gesehen

Welcher der Kandidaten fiir die US-Président-
schaftswahl die Nase vorn hat, wird auch
im Internet entschieden. Der von einem
dsterreichischen Forscherteam entwickelte
,US Election 2008 Web Monitor” analysiert
mittels semantischer Technologien die Trends
in der Online-Community.

Zusammenhang mit definier-
ten positiven oder negativen
Begriffen erwihnt werden
(,Sentiment*) und mit wel-
chen Themen sie in Verbin-
dung gebracht werden [,Key-
words®).

Waobei Fehlinterpretationen
und wenig aussagekriftige

Nennungen nicht auszu-
schliefen sind, wie auch
Scharl einrdumt: ,Sarkasmus
kann das System (noch) nicht
erkennen.®  Aufgrund der
Menge der Information kom-
me es aber auf einzelne falsche
Ergebnisse nicht an.

Schon das Pilotprojekt zur
US-Priisidentschaftswahl im
Jahr 2004 habe gezeigt, dass
die semantische Webanalyse

ein sehr realistisches Bild ab-
gebe.

+Es geht vor allem darum,
den Informationsraum im In-
ternet greifbarer zu machen
und neuartige semantische
Methoden zu finden, um die
Informationen auf intuitive
Weise zu veranschaulichen®,

Denn die Basistechnologie,
mit der derzeit Wahltrends und
-analysen aufbereitet werden,
soll noch weitere Anwendungs-
gebiete erschlieBen: Gemein-
sam mit Nasa World Wind, der
Open-Source-Variante von
Google Earth, will das Team
von Scharl dreidimensionale
Wissensgloben  erstel-
len, die der Informati-

R TR

fasst Scharl das Ziel des Pro-
jekts zusammen, das im Rah-
men der Programmlinie FIT-1T
Semantic Systems des Bun-
desministeriums fiir Verkehr,
Innovation und Technologie
gefordert wird und in Zusam-
menarbeit mit Industriepart-
nern realisiert wurde.

onsverbreitung in den neuen
interaktiven  Online-Medien
Rechnung tragen. Bis dahin
wird erst einmal gewihlt.

DER STANDARD Webtipp:
www.ecaresearch.net/
election2008
www.fit-it.at

»Die Rolle der fiihrenden Nation”

Wer wiire der beste US-Priisident fiir
die Wissenschafi? Klaus Taschwer
sprach mit dem aus den USA
stammenden Historiker Mitchell
Ash iiber seine Kandidatenwahl, die
Rolle der Religion und den Einfluss
des Préisidenten auf die Forschung.

STANDARD: Wer ist Ihr Favorit
fiir die US-Préisidentenwahlen?
Ash: Tch habe bei allen Kandi-
daten so meine Ambivalen-
zen. Fiir die Wissenschaft
wire Hillary Clinton sicher
eine gute Prasidentin, weil sie
in Sachen Medizin, Gesund-
heitspolitik oder Klimafor-

Wissenschafler

des Jahres 2007

wurde

der Literatur-

und Sprachwissen-

schafter Wendelin

Schmidt-Dengler.
Seite 15

schung das wohl beste Pro-
gramm hat. Aber auch Barack
Obama wiire eine gute Wahl.
SchlieBlich wire er der erste
Président seit Woodrow Wil-
son, der Universititsprofessor
war.

STANDARD: Wie groft ist der Ein-
fluss, den ein Préisident auf die
Wissenschaft nehmen kann?

Ash: Da muss man zwischen
mehreren Ebenen unterschei-
den. Auf der unteren Ebene
der konkreten Forschungsfir-
derung ist alles durch Peer-
bzw. Panel-Reviews autonom
geregelt. Da hat ein Prasident
keinen direkten Einfluss.
Doch kann er sehr wohl den
Diskussionskontext der Wis-
senschaftspolitik  beeinflus-
sen, wie das George W. Bush

www.idiom.at |12

in bestimmten Fragen zu tun
versucht hat.

STANDARD: Wie schtzen Sie die
Amtszeit von Bush aus wissen-
schaftspolitischer Warte ein?
Ash: Bush ist sicher kein Geg-
ner der Forschung. Soweit ich
sehe, sind alle einschligigen
Forschungsbudgets gestiegen
oder zumindest gleich geblie-
ben. In Fragen des Klimawan-
dels oder der Stammzellfor-
schung hat er allerdings Posi-
tionen vertreten, die von der
Scientific Community nicht
geteilt werden.

STANDARD: Im aktuellen Wahi-
kampfscheint die Frage der Re-
ligion eine besondere Rolle zu
spielen.

Ash: Bei den republikanischen
Stammwiihlern ist die Religi-
on ein wichtiges Thema, und
wenn der republikanische
Kandidat Huckabee gewinnen
sollte, der ein bekennender
Kreationist ist, dann hitte das
sicher negative Folgen fiir die
Wissenschaft. Bei den Demo-
kraten sieht es anders aus.
Zwar betonen auch die demo-
kratischen Kandidaten die Be-

deutung der Religion im eige-
nen Leben. Aber da wiirde nie-
mand dafiir eintreten, dass
Kreationismus in der Schule
gelehrt wird.

SraNpARD: Was sind die wich-
tigsten wissenschaftspoliti-
schen Herausforderungen der
ndchsten US-Prdsidentschaft?

Ash: Da gibt es viele. In erster
Linie gilt es, méglichst viel zu
tun, um die Rolle der USA als
fithrende Wissenschaftsnati-
on abzusichern, was ange-
sichts der wachsenden Kon-
kurrenz Chinas  wichtiger
wird. Das betrifft nicht zuletzt
auch die Einwanderungspoli-
tik. Dann ist es in den USA um
die die wissenschaftliche All-
gemeinbildung sehr schlecht
bestellt. Da muss dringend et-
was getan werden. Und in Sa-
chen Klimawandel ist ein Um-
denken dringend geboten.

ZUR PERSON:

Mitchell Ash (59), Professor
fiir neuere Geschichte an der
Universitdt Wien mit den
Schwerpunkten Wissen-
schafts- und Universitits-
geschichte. Foto: Gorn
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® networked_Performance

Live Stage What is this?

Networked Performance
lannches {M_P) is a research blog that

focuses on emerging
networlk-enabled practice.
Feb. 05 2008

3pm [GMT+9]

on the US Presidential Election, The
system gathers and annotates
docurnents from blogs, environmental
organizations, the Fortune 1000 and

RSS feeds

Mow Playing

news media from the US, Canada, Ontsilogy =] M_F offers several RSS feeds,
UK, Australia and New Zealand. » =) f either for specific tags or for all
Processing these sites yields more = @ € 0207 Exhibiting On The Internet  the posts. Click the top left RSS
than 800,000 documents each weak. = 1 [== vienna] icon that appears on each page
i W - s .
a e ®-

The tightly coupled interface

: -/ ‘7"5':' 02.07 Mixed Realities [ES
integrates geographic maps with , o i Bostan + Second Life]
information landscapes, ontology 1 - e
graphs and tag clouds to reveal both < & - 02,08 SWAMP Splash [=2
geographical and semantic relationships, Each visualization Amsterdam]
is implemented as a YWeb Map Service and displayed via 02.08 SWAMP Splash [=
OpenlLayers, Besides geotagging the documents, the system Asted
identifies (i) attention by counting references to a candidate,
(i} sentiment towards a candidate by looking for co-occurring 02.08 Mixed Realities [B5
positive and negative expressions, (i) keywaords reflecting Boston + Second Life]
the most important topics associated with a candidate. The turbUIence
COMMISSIONING AND SUPPORTING
demonstrating the major components. Dec 18, 13:00 fra Ioh D A gk b T
Trackback URL, ~ —98&° & g alpha

In+ersec+ion for Spatial People

Geotagged News Archive on the US Election 2008
Search Slashgen:

......................... - posted by Satri on Tuesday December 18, @12:55PM Permalink Trackback UR| Slashdetthis Digethis
| | Delicio us

Saarch | from the voting-for-maps dept.

Search geospatial blogs: Arno Scharl wrtes "The BECOresearch Network has just released a

i | geoiagged news archive on the US FPresidential Rlection 2008, The

M|_ gvetem gathers and annciates documents from blogs, envircwmenial
argarizations, the Fartune 1000 and news media fram the US, Canada,
UK, Australia ard New Zealand. Pracessing these sites yields mare than

S00,000 documents each weelk, The fightly coupled interface integrates

Lhout Slashgeo geagraphic maps with information landscapes, antology graphs and tag
gl?nB - c.f_oudst i ..P"e've.'af_ bath geographical and Se'mcm.ﬁz'c. refa.ﬁimz.?}sips. Eam.fs
Siories visualization is implemented as a Web Map Service and displayed via
Subrait Story Cpenlavers. A O-minute sereencast demonsirates the major components.
O1d Stories Besides geotagging the documents, the system provides weekly statistics
Topies on the US Blection 2008, I identifies (i) attention by counting references
w ta a candidais, (1i) sentiment iowards a candidate by lnoling for
TLOGIN CO-aCCUITIRG positive and regative exprassions, (1) keywards reflecting the most
Create Accout/Log in impartant topics associated with a candidate. " See below other TS elections 2008

- Thiz will allow vou to stories.
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WEBLOG

ARCHIVES

JANUARY 3, 2008

Tracking the US Election
By Joshua Green

Thevaried uses of YouTube by candidates, citizens and the news media has lent a participatory air ta
the 2008 LIS Presidential election. While there is an emphasis in much of this discussion on the
possibilities for candidates and citizens to connect more directly with each other (however unevenly
this might be realized in practice), effective parnt:matmn in demncratlc systems equally relies on
access to information. In this regard, tmth ‘r’ahnn s Election F al Dashboard and the
ECOresearch Metwork’'s LS Election e Monito prnjects bnth of which offer reasonably
sophisticated tools for tracking campmgn coverage and candidate performance, are especially
interesting because of the access to information and analysis they provide.

I0OM PUTERWOCHE .de

O PREMIUM-Login cwW-Traveller | Aboshop | Kontakte™ | Mediadaten |
Sie sind hier: = Startseite = Produkte + Technik > Software

E-Mail-Adresze

ok SOFTWARE
Passwort vergessen?

O] ANMELDEN Forschung: Web-Tool analysiert Online-Berichterstattung
04,02,2008 urn 14:25 Uhr
PREMIUM-VYorteile Autar(en]: pte pte.

Bitte wihlen | Ein Forschungsprojekt dsterreichischer Universitaten
i : o hat ein Analysetool entwickelt, mit dem bestimmte
e Inhalte aus Online-Texten extrahiert und analysiert
Nachrichten ~—==- . werden kiinnen.
<+ Archiv

<+ Mittelstand

+Reqgistrieren +Infos

| -

+ Mewslettar

+ Thernenalert Zum Einsatz kommt das prasentierte System neben anderen
Anwendungen derzeit vor allemn als Analyse-Monitor der
Us-wahlkampfsituation, Der "US Election 2008 Web Monitor" verfolgt
| ¥ CW Motizblog dabei die aktuelle Berichterstattung zum Thema in mehr als 2.200

+ RSS- + Mewsfesd Online-Medien und ermdglicht durch ein spezielles Auswertungsverfahren
I die reflektierte Betrachtung des bisherigen Wahlverlaufs, Meben der
Anzahl der Mennungen eines bestimmten Mamens analysiert das System
| Webcasts dabei auch, ob positiv oder negativ Ober die Kandidaten berichtet wird,

= Mews als MP3

| Forum
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e digkals Z uk arrft bt In
Disterreich bareits begon-
wen: | Dhess Prog ra mm FIFAT
des Busdesnivisiarumes fior
Warkshr, lnnovation usd Tach-
sokgis shalt |Bhrlich mhn
Hilosen Ewrozar Varhigung,
umfemein s ohafrep roj ekts
aum Form hng und W iriso haift
In derlsfonmartiossteahnak -
pie zu firdam.

idiom

Informationstechnologie: Osterreichs Forschung gibt den Ton an

Ab in die Zukunft

Bas Internat beharrscht
unesr Leben - im Beruf
wie im Alltag. Nicht nun
[n der Informadonstech
nolegie LHegt di= Zukunft
unserer Wirtschafr. Cis-
terreich echickt gich mn.

Pranis e FITAT-Projekt IDIOM: Ussr kivunen in Onlins-Archiven
wasch Themen cuche n, disss aul Geo-Browsers wis JHASE Worl
'Wind® dansgtellen snd erlahren, wis hiubg ein Thema arfgegdtien
wande und oh dis Beriahteratatiueg poeitiv ader negatiy ist.

eines der modemsten _di-
gitalen™ Linder der Welt
zu werden Dafiir sorgen
nicht nur eine Forscher-
Elite und Hightech-TIn-
temehmen, sondem auch
grofzigige Fordermitrel
Satte 35 Millionen Eura
wurden vom Staot in den
vergangensn finf Jahren
in di= Erforschung und
Weiterentwicklung  dex
Informaticnebechmologis,
und damit in di= Zukunft
Osterraichs  inwestisre
Diie Devise lautet Miche
erst anl den digitalen Zng
aufspringsn, sondem die
Lokomo twe sein

Das  Bundesministeriom
fur Verkahr, Innevation und
Technologie hat vor Finf
Tahren die Inmitiative FIT-
IT ins Leben gerufen um
gezielt  Innovaton und
Technologie-Entwicklung
in Osremreich zu Frdem.
Zum Beizpdiel dos intema-

tional primisrte Projekt
DT - eins Gemein
schaltsarbeit wvon  wer-
schisdensn  heimischen
Forschung sinstinut=n und
IT-Unternehmen Ziel
war unter anderem die
WVereinfachung der Suche
von bestimmten Themen
in umfangreichen Omn-
line-Archiven mit Hilf
von Visualisisrungen wis
in .Google Earth® oder
JHASA World Wind™.

Die grofen Ziele diasas
Fordarprogrammes  liegen
jedoch nicht nur in der
universitiren Forschumg,
sondem wor allsm in der
Stirkung Osterreichs als
Adgitaler®  Wirtschafts-
standart. Hur durch =ins
optimale Verbindung auns
Forschung und innova-
thven Untemehmen kann
Ogterreich  seinen Top-
Platz in der Informations-
technologie halten - und
noch weiter ansbamen.
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In 5 Jahren
wurde mit

35 Millionen
Euro die digi-
tale Zukunft
gefordert.
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+ Confarancos

M
visualizes en\tlronmental Wiieh t-:untent frarm 150 Anglo- Ar‘nerman news media g|tes ﬁddltlnnal

SAISEEULE sources of documents such as the Earth Observatory and the Wehb sites of Fortune 500 companies
and non-governmental organizations (WGOs) will be added within the next few month s.
ARCHIVES::
The vizsion of a Geospatial Web promotes the convergence of geographic information, Internet
1 Cducation and Cutreach technology and social change. Taking a Step toewards this wigion, the Modia Watch on Climate
Calloguiums Change uses automated content analysis to exdract geospatial contest and build a geotagged

knowledge hase. The interface provides various means to interactively access this knowledge
hase. It shows that geohrovwsers are not only suited to explore geographic features, but can also
render othier types ofimagery such as three-dimensional "knowledge Planets".

TELEPOLIS

home .

politik Osterreich bei US-Wahlen doch dabei

wissenschaft

tncrgie & klima Mewn, Arnie kandidiert nicht, aber die dsterreichische Websette EcoResearch net hat ihr eigenes Ranlang
E-NEWS der Kandidaten fiir die US-Prasidentschaft erstellt. In Grafikken wird anschavlich wvisualisiert, wie oft die
wachenschau Kandidaten in den Medien wieler enghischsprachiger Lander (USA, UK, Kanada, &
un-klimakonferenz Australien/Tenzeeland) erwihnt werden - und von wemn: Michtregienongsorgamizationen, Blogs,

kultur Fortune, und "Medien”.

medien T . . . o G

magazin Auch sonst empfiehtt sich ein Blick auf die Webseite, denn die Organisation betreibt ein Webportal, das

viele interessante, aktuelle Infos zum Weltldima bietet - zusammen unter anderem mit einer "semantic

map" (siehe unten) der Berichterstattung in den Wedien.
Anzeige

bt e

MOBILI 1 DISCOUNT
gibt es bei uns!

Osterreich hei
U3-Wahlen doch dabel

Diauerreden gegen

ernenerbare Energien

nicht gestoppt

Agus stellt ein : ) ) o ) .
Cikco-Motebaok vor Fine Bediemingsanletung filr die Websete der US-Wahlen gibt es auch.
Klirmaschutzkon ferens Craig Moyris 15 72 2007
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&) HEwsRooH Politik Inwestor Web Sport Panaorama Etat Fultur Wissenschaft
kit Menzch Hatur Raurm Technik Welt Zeit Zaoarn
10, Juli 2007 . ;

16155 Suchen nach: in: | Sitesearch v | =

derStandard.at | Wissenschaft | Welt | @ Forschung Spezial

Zusammenhdnge im MNetz finden
Semantische Technologien stehen im Mittelpunkt eines
neuen Fdrderprogramms

Gewisse YWartkreationen konnten auch User
Uberraschen, die schon wvon der IT-Industrie einiges
gewohnt sind, "Information Diffusion Across Interactive
Online Media" alias "Idiom" ist aber auch kein unbedingt
alltagliches Projekt, Hier entwickeln Forscher der TU
Graz und der WL YWien zusammen mit Gentics Software,
Prisma Solutions und Austria.info Systems neue
Zugange zu Internetinhalten.

"Ziel ist es, dem Benutzer ein

Werkzeug zu geben, mit dem er

Themen- und Informationsstrime im

Weh gezielt beobachten kann", sagt

albert Weichselbraun vom

Forschungsinstitut fir

Rechenintensive Methoden der WU wWisn, Uber eng
verbundene Visualisierungen kann der User etwa die
Popularitat von Umweltthemen, Produkten oder
Politparteien verfolgen. Infos stehen durch Links zu den
Texten bereit, verwandte Themen werden mitgeliefert.
artikel, die im Maheverhaltnis zueinander stehen,
erscheinen dazu auf geografischen und semantischen
Karten,

Auberdem kann das System automatisch Publikationen
identifizieren, die besonders positiv oder negativ Uber
Sachwerhalte berichten. Ein Prototyp zum Thema
Elimawandel ist auf www.ecoresearch.net/climate zu
finden. Idiom wird mit einer halben Million Euro wom
Bundesministerium flr Yerkehr, Innowvation und
Technaologie {(BMYIT) innerhalb des Programmes FIT-IT
Semantic Systems gefdrdert. "Durch explosiv
wachsende Datenmengen wird der Ruf nach L&sungen
zur automatischen Bewaltigung immer lauter. Systeme,
die Daten eigenstandig aufgrund ihrer Bedeutung
klassifizieren und werarbeiten konnen, sind deshalb ein
technologisches Muss der nachsten Jahre", sagt Georg
Miklfeld vom Programmabwickler FFG (Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft).

Solche Zukunftsarbeit leistete unter anderem das
Projekt "MextWrap": Hier verfalgten TU Wien, TU Graz
sowie Lixto Software das Anliegen, die so genannten
"Wrappertechnologien" auf die nachste Ebene zu
bringen. "Wrapper" sind Programme, die aus relativ
unstrukturierten Webseiten strukturierte Fakten

extrahieren kdnnen. "Damit kann das Internet wie eine
grofe Datenbank benutzt werden. Fakten wie Preise
oder Fluge lassen sich strukturiert in einem
Datawarehouse ablegen und dann analysieren, um
beispielsweize tagesaktuellen Marktiberblick zu
erhalten®, erklart Robert Baumgartner, Lektar am
Institut fur Informationssysteme der TU Wien.

Ein Beispiel ist die Metasuche nach Hotels auf der Seite
der Osterreich Werbung (austria.info), Daten werden
won den Homepages der jeweiligen Portale geholt und
fur den User aufbereitet, Zusatzliche Infrastruktur
betreffend Datenaustausch ist daher auch nicht mehr
notwendig. Im Gegensatz zu traditionellen
Suchmaschinen geht es bei der Datenextraktion um
Fakten in den betreffenden Sites selbst, nicht um sine
Kategorisierung oder die Relevanz von Dokumenten.

Wissensintensiv

Dyonipos (Dynamic Ontology based Integrated Process
Optimisation) ist schliellich eine won FIT-IT gefdrderte
Idee, die das Know-Center Graz, HP Austria, TU Graz
und m2n - consulting und dewvelopment umsetzen. "Es
geht um Unterstltzung wissensintensiver
Geschaftsprozesse in Firmen durch semantische
Technalogien®, sagt Michael Granitzer, Division Manager
des Know-Center Graz. "Durch Analyse der Eingaben
kann erkannt werden, ob der Anwender gerade ein
Dokument bearbeitet oder sich im Internet zu einem
Thema schlau macht. Dyonipos sucht im Unternehmen
dann automatisch nach erganzender Information. Curch
die Analyse der Tatigkeiten einzelner Mitarbeiter kinnen
auBerdem Engstellen im Betrieb betreffend den
Wissensfluss festgestellt und behoben werden."

Jetzt steht der vierte Call in Sachen Semantic Systems
offen. Das Férdervaolumen betragt dabei rund drei
Millionen Euro {vorbehaltlich der Freigabe des
Farderbudgets und der fdrderrechtlichen Grundlagen).
Geplante Deadline fir Einreichungen ist der 23, Juli,
12,00 Uhr. Entscheidungen werden im September
mitgeteilt. Miklfeld: "Diesmal gibt es zusatzlich einen
Impuls in Richtung Lasungen, die mit einem Blick auf
spatere Yolumenmarkte und Anwendungen in
Grofisystemen gestaltet sind. Irgendwann muss jede
neue Informations-Technologie auch den Schritt in die
kommerzielle Yerwertung schaffen." (pren/{Der
STANDARD, Print-Ausgabe, 11.7. 2007)

derstandard . at

2007
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KLIMAWANDEL

Ein trockenes Thema anschaulich gemacht

Der Klimawandel und seine Folgen sind rund um den Erdball das

Thema. Doch wer weill in Deutschland schon, was dazu in Australien in

der Zeitung steht? Oder wie kontrovers in Kanada die Einfiihrung des
klimafreundlichen 100-km/h-Tempolimits auf Highways diskutiert
wird?

Der virtuelle Wissens-Globus zeigt, was weltweit zum Thema Klimawandel

in der Zeitung steht. auf www.ecoresearch.net kann man sich jetzt ein
Bild davon machen. Hier werden internationale Medienberichte zur

globalen Erwarmung gezeigt — anschaulich auf einer Wissenslandkarte mit

Bergen und Talern.

Viele Internetseiten nutzen Geobrowser wie Google Earth oder Nasa
World Wind, um umfangreiche Archive von Dokumenten lGberschaubarer
zu machen. Haufig vorkommende Themen werden dabei als
Gebirgsmassiv, weniger diskutierte Inhalte als Taler dargestellt. Beim

Digital Earth 3D Visualization Contest™ im amerikanischen Berkeley wurde

am 7. Juni der Prototyp eines neuen Online-Portals ausgezeichnet.

Mit ihrer nutzerfreundlichen Arbeit
haben die Wissenschaftler der TU
Graz und der WU Wien eine frei
zugangliches Seite entwickelt, die
Artikel amerikanischer Medien zum Klimawandel sammelt und visuell
aufbereitet. Dazu beobachten die Forscher softwaregestiitzt bis zu
200.000 Texte pro Woche. Aus dieser Masse an Material werden dann
Zzwischen 5000 und 10.000 Umwelt-Artikel ausgewshlt und in gine
Datenbank eingespeist. ,.,Aus diesen Informationen berechnen wir unsere
Wissenslandkarten™, so Projektleiter Arno Scharl vom Institut fir
Wissensmanagement der TU Graz.

SCHLAGWORTE

Klimwandel Weltkarte Nasa

MNeben Wissenslandkarten prasentiert das System inhaltlich und
geographisch verwandte Dokumente, AuBerdem erlaubt es, gezielt nach
Zitaten zu suchen. In Zukunft soll das Portal die Kommunikation zwischen
Wissenschaftlern, Entscheidungstragern und interessierter Offentlichkeit
verbessern.

Innowvationan

Umwelt History

Niadlich ist, was uns Shnelt
Warum fast alle Tierkinder niedlich finden, hat einen simplen
Grund: Sie erwecken die Assoziation mit einem Kleinkind.
Kulleraugen, Stupsnase und Pausbackchen sind typische
Zeichen. Das Kindchenschema gilt als einer der wichtigsten
Schlisselraize des Menschen und hat eine lebenswichtige
Aufgabe.

VON HELLA MOHRING ¥ mehr

GURTLERS GESAMMELTE GRUTZE

Im Jahr 1794 richteten deutschstammige Siedler aus
Virginia eine Petition an den U5-Kongress. Sie
forderten, dass bestimmte Bundesverordnungen ins
Deutsche Obersetzt und auch auf deutsch
veriffentlicht werden sollten. Die Petition wurde von
einem Ausschuss des Kongresses mit nur siner
Stimme Mehrheit abgelehnt.

+ mehr Gritze
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Forscher untersuchen Online-Infos

Graz (APA) - Technologien, die die Bedeutung von
Informationen im Internet untersuchen und diese
mit¥Wissenslandkarten und geographischen
Schnittstellen koppeln, stehen im Mittelpunkt des
Projektes "ldiom" {nfarmation Diffusion Across
Interactive Online Media), das Anfang Dezember
startete. Dia Ralle van Usern als Konsumentan
und Produzenten steht hei der zweijdhrigen
Farschungsinitiative won Wissenschaftern der
und der ebensaim Mittelpunkt.

Wiy entwickeln Werkzeuge fir die Erstellung und
Warung komplexer Informationsraurme, die fir die
Entwicklung neuer Internet-Technologien hachste
Relevanz haben”, erklarte Projelkdleiter Armno Scharl
waorm Institut flr Wissensmanagement der TU Graz.
Im Gegensatz zu anderen Projekien auf dem
Gehiet spielt hier die duale Rolle von Benutzern
als Konsumenten und Praduzenten van Inhalten
eine wichtige Ralle. "Wir analysiaran auch, wie
Benutzer hestimmte Visualisierungsformen und geographische Dienste
annehmen und welchen Einfluss elekironische Inhalte auf die affentliche
Meinung hahen”

a;:a.l'epa

Virtueller Zusammenarbelt unterstinzen

"UngeraWerkzeuge sallen die duale Ralle im Zuge virtueller Zusammenarbeit
optimal unterstitzen. Geographische Systeme wie Google Earth oder MASA
World wWind eignen sich dazu hervorragend. So kinnen diese nicht nur benutet
wiarden, Um natdrliche Yorgange wie den Hurrikan ‘Kathrina' odar
menschliches Verhalten wie Verkehrsinformation und Stauwarnungen
ahzuhilden. Auch Dokumente kinnen geographisch positioniert - etwa die
Ankiandigung eines Konzerts inWWien - oder statistisches Material
veranschaulicht werden, Z.B. die jghtlichen COZ-Emissionen pro Land”, 50
Scharl. "Idiom" will auf diesem Weg Platiformen wie Google Earth
"mweckentfremden”, um Wissenslandskarten anzubieten.

Anhand zweier Beispiele sollen die Yerkzeuge der Offentlichkeit zuganalich
gemachtwerdan, um eine gralie Anzahl von User-Interaktionen zu erhaltan.
Das sall einerseits durch eine Kooperationsplatifarm - mit Nachrichten,
Diskussionsforen, Umfragen, Simulationen u. 4. - zum Thema klimawandel in
Kooperation mit der NASA, der Universitat Oxford, dem Urmwelthundesamt
sowie dem World Wide Fund far Mature (AWWE) geschehen.

Das zweite Thema stellt Taurismus dar. Hier verhinden die Farscher - u.a.
durch Unterstitzung der Austria.info Systems GmbH-Suchmaschine -
Wissenslandkarten und geographische Dienste. So kénnen Nutzerz.B.
Weintourismus iber eine Osterreichkarte abrufen und hekommen dazu
Themen als Berg oder Tal in einerWissenslandkarte dazu. "Idiom" wird wam
Bundesministerium fir Yerkehr, Innovation und Technologie und von der
Farschungsfirderungsgesellschaft (FFG) mit rund einer halben Mio. Euro
unterstitzt.

Service: Weitere Infos sind anline unter abruthar.

@ APA - Austria Presse Agentur reg.GenmbH. Alle Rechte worbehalten. Die Meldungen
diirfen ausschlieBlich fiir den privaten Eigenbedarf vennandetwerden - 4. h.
Werdffentlichung, Weitergabe und Abspeicherung ist nur mit Genehmigung der AFRA
miaglich. Sollten Sie Interesse an einerweitergehenden Hutzung haben, wenden Sie sich
bitte an Tel. ++43-1/36060-5750 oder an
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Grazer Forscher untersuchen Online-Infos und User-Rollen
Zwreijahrige Initiative "ldiom” der W Wien und TU Graz in Kooperation mit der NASA

startete Anfang Dezember.

Technologien, die die Bedeutung von Informationen im
Internet untersuchen und diese mitWissenslandkarten
und geographischen Schnittstellen koppeln, stehen im
Mittelpunkt des Projekies "Idiom" {Information Diffusion
Across Interactive Online Media), das Anfang Dezember
startete. Die Rolle won Usern als Konsumenten und
Fraduzenten steht bei der zweijdhrigen
Forschungsinitiative von Wissenschaftern der WU Wien
und der TU Graz ebenso im Mittelpunkt.

Konsumenten. "Wir entwickeln Werkzeuge fir die
Erstellung und Wartung kamplexer Infarmationsraume,
die fir die Entwicklung neuer Internet-Technologien
hichste Relevanz haben", erkldre Projektleiter Arno
Scharl warn Institut fir Wissensmanagement der TLI
Graz. Im Gegensatz zu anderen Projekien auf dem
Gebiet spielt hier die duale Rolle von Benutzern als
Konsumenten und Produzenten von Inhalten eine
wichtige Rolle. "Wir analysieren auch, wie Benutzer
hestimmie Visualisierungsformen und geographische
Dienste annehimen und welchen Einfluss elekironische
Inhalte auf die affentliche Meinung haben.”

Plattformen. "Unsere Werkzeuge sollen die duale Rolle
im Zuge virtueller Zusammenarbeit optimal
unterstitzen. Geographische Systeme wie Google Earth
oder MASA World Wind eignen sich dazu hervorragend.
So kinnen diege nicht nur henutzt werden, um
natirliche Yorgange wige den Hurrikan 'Wathrina' oder
menschliches Yerhalten wie Werkehrsinformation und
Stauwarnungen ahzuhilden. Auch Dokurmente kinnen
geographisch positioniert - etwa die Ankindigung eines
Konzers inWien - oder statistisches Material
weranschaulichtwerden, z.8. die jahrlichen
COZ-Emissionen pro Land®, so Scharl. "ldiom" will auf
digsem YWeg FPlattformen wie Google Earth
"zweckentfrernden”, um Wissenslandskarten
anzuhieten.
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futurezone () ORF.at cuar Loazn

Im Wissensgebirge Osterreichs

Das ésterreichische Projekt IDIOM méchte
mit Hilfe neuer Visualisierungstechnologien
und virtueller Globen neue Zugénge zu
Informationen eréffnen. Dabel werden auch
Burgermedien wis Blogs und Wikis werstarkt
becbachtet,

Dras Akronym IDIOM steht fur Information
Diffusion Across Interactive Online Media. Im
Rahmen des Projekts, an dem die TU Graz
und die WU Wien beteiligt sind, sollen unter
anderemn neue Benutzerschnittstellen zur
Medienbeobachtung entwickelt werden, mit
denen etwa Dokumente ihren geografischen
Bezugspunkten auf dem wvirtuellen Globus
MNaSa World Wind zugeordnet oder ganz neus
"Wissenslandkarten' erstellt werden kénnen.
ORF.at sprach mit Amo Scharl, dem Leiter
des Projekts, das am Montag offiziell
gestartet ist.

Der Wirtschaftsinformatiker Scharl lehrt Neus Hedien und
Uissensmansgemsnt sn der TU Graz. Er koordiniert dis
Arbeit an IDIOM, die in Gras und der TU Tien in den
kowmenden zwei Jabren ausgefuhrt wird. Das Projeke wird
vom Bundesministerium fur Verkehr, Innovation und
Technologie geféirdert und von ashlreichen
Industriepartnern aus der ssterreichischen IT-Branche
unterstucze.

G+ I1p1OM. ot

[+ Arno Scharl

ORF.at: Herr Scharl, was soll IDIOM
eigentlich leisten?

Scharl: Der GroBteil der geplanten Werkzeuge
soll die duale Rolle von Internet-Nutzern als
Konsumenten und Produzenten von
Informationen im Zuge virtueller
Zusammenarbeit optimal unterstitzen

Geografische Systeme a la Google Earth oder
MNasa World Wind eignen sich dazu
hervorragend. Sie kdnnen nicht nur benutzt
werden, um natdrliche Vorgange wie
wirbelstirme und menschliches verhalten -
etwa im StraBenverkehr - abzubilden, sondermn
auch, um Dokumente geographisch zu
positionieren und statistisches Material zu
veranschaulichen,

schlieBlich mochte IDIOM diese Plattformen
"zweckentfremden', um Wissenslandskarten
anzubieten - die Konturen dieser Karten
haben nichts mit realen Landschaften zu tun,
sondermn entstehen aus der Analyse einer
groGen Anzahl von wWeb-Dokumenten,

Drominierende Themen werden dabei als Berg
beziehungsweise Gebirgsmassiv dargestellt,
wahrend sich Randthemen in den Taler der
Landschaft wiederfinden. "vwetterkarten" fur
diese Wissenslandschaften konnen in
spaterer Folge von Informationsanbietern
dazu genutzt werden, das Benutzerverhalten
zu analysieren,

Was unterscheidet IDIOM von anderen
Suchmaschinen und Info-Aggregatoren?
Im Vergleich zu anderen Suchmaschinen wie
Google basiert IDIOM auf semantischen
Technologien. Das heiBt: Es wird auch die
Bedeutung einer Information analysiert. So
wird beispielsweise nicht nur gemessen, wie
haufig Uber gewisse Themen berichtet wird,
sondern auch, ob diese Berichterstattung
positiv oder negativ besetzt ist. Diese
Funktionalitat haben wir beispielsweise im
Rahmen des US Election 2004 VWWeb Monitor
demonstriert.

wWeiters basieran die IDIOM-Werkzeuge auf
Ontologien - formale, fr Computer lesbare
Beschreibungen von Konzepten und deren
Beziehungen in einer Anwendungsdomans,
Eine der Besonderheiten von IDIOM besteht
darin, dass diese Konzepte und Beziehungen
automatisiert aus den archivierten
wWeb-Dokumenten extrahiert werden

B+ analyse des US Election 2008 Web Momitor

welche Quellen dienen als Grundlage fiir
Ihre Analysen?

Zurzeit umfasst die Stichprobe etwa 7.500
Websites, die in wochentlichen oder
monatlichen Intervallen archiviert werden
Das sind, unter anderem, etwa 170
angloamerikanische Medien, die meisten
deutschsprachigen Medien, die Fortune 500
und Fortune Global 500, die australischen
Top-500-Unternehmen, 50
MNon-Profit-Organisationen aus dem
Umweltbereich und noch einige mehr.

Auch der komplette Inhalt von Wikipedia wird THRE METHUNG 2U o
genutzt, etwa flur die Erweiterung der oben

beschriebenen Ontologien.

wWelche Rollen spielen traditionelle Medien
und Biirgermedien wie Blogs und Wikis in
Ihrem Projekt?

Im Rahmen von IDIOM scll die oben
angefluhrte Stichprobe nochmals deutlich
erweitert werden. RSS-Feeds und
Burgermedien wie Blogs und Wikis werden
verstarkt eingebunden, um die
Charakteristika dieser Medien miteinander zu
vergleichen, Meinungsbildner zu identifizieren
und schlieBlich Empfehlungen abgeben zu
kénnen, wo Inhalte optimalerweise platziert
werden sollten [etwa um eine bestimmte
Zielgruppe anzusprechen oder um die
interindividuelle Weiterleitung von
Information zu unterstitzen].

WAzt an oen eorror (951
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Durch die Unterstiitzungserk|&rungen der
MASA Ames Research Labs [mehr als 20 Mio
Downloads des Geo-Browsers World wWind],
des Climateprediction.net-Projekts der
University of Oxford [mehr als 50.000 aktive
Nutzer] sowie des Worldwide Fund for Nature
[50.000 Nutzer des "Panda FPassport'] sowie
durch die Beteiligung der Osterreich Werbung
sind wir zuversichtlich, die notwendige
"kritische Masse" an Benutzern schnell
erreichen zu kénnen

Die N&SA hat uns beispielsweise angeboten,
Resultate von IDIOM in die
Standarddistribution von NASA World Wind
aufzunehmen

Werden die IDIOM-Tools auch
Endbenutzern zur Verfugung stehen oder
wird der Zugang Experten vorbehalten
bleiben?

Die Einbindung der Endbenutzer ist von
entscheidender Bedeutung, da die
analytischen Ziele von IDIOM, namlich die
Messung der Verbreitung von Inhalten und
die Visualisierung von Nutzerverhalten, in der
zweiten Projektphase nur erreichbar sind,
wenn eine grofe Zahl von
Benutzer-Interaktionen protokolliert werden
kann

wie wollen Sie diese Nutzer erreichen?
Einerseits durch ein Portal zum Thema
Klimawandel, welches die gesamte
Funktionalitst von IDIOM fir eine
Kooperationsplattform nutzen wird, die
Machrichten, Diskussionsforen,
Veranstaltungskalender, Fotoberichte,
Simulationen und ein Wiki umfasst. Diese
Informationsobjekte werden Uber vielfaltige
Benutzerschnittstellen wie herkémmliche
Texte und Gliederungen, aber auch Uber
Wissenslandkarten dargestellt

Im Tourismus-Bereich profitiert das Projekt
von der Zusammenarbeit mit der Austria.info
Systems GmbH, deren Suchmaschine bereits
auf einer IDIOM-Komponente basiert. Uber
diese Plattform wird es ebenfalls maglich
sein, Werkzeuge von IDIOM zu nutzen.

Gibt es eine Perspektive, die
IDIOM-Technologien zu einem
kommerziellen Produkt
weiterzuentwickeln?

Die spatere Kommerzialisierung der
entwickelten Technologien ist eine
wesentliche Motivation unserer
Industriepartner, die in den Bereichen
Content Management, Kartographie und
Geomarketing groBe Erfahrung mitbringen.

Die Tourismus-Branche bietet sich flr eine
Evaluierung der IDIOM Technologien geradezu
an. Die meisten Suchanfragen auf
Tourismus-Portalen beziehen sich auf
Regionen oder Stadte, welche durch
textbasierte Schnittstellen oft nur
ungenUgend unterstitzt werden,

Eine darlber hinausgehends
Kommerzialisierung, etwa in den Bersichen
Medienbeobachtung, Trendanalyse und
Wissensmanagement, ist geplant und wird im
Rahmen eines entsprechendan Arbeitspakets
betrieben.

Wie viel Geld und personelle Ressourcen
stehen IThnen fiir IDIOM zur Verfliigung?
Der Gesamtumfang des Projekts betrdgt etwa
775.000 Euro, die F&rderung seitens des
Bundesministeriums fur Verkehr, Innovation
und Technologie rund 580,000 Euro, Dadurch
kaonnen wir einen Postdoc und vier
Doktoranden zwel Jahre lang vollzeit
beschaftigen,

Erg&nzt wird das Team durch sieben
Wissenschaftler der T Graz [Institut filr
Wissensmanagement] und der Wl Wien
[Forschungsinstitut fur Rechenintensive
Methoden, Institut far Tourismus und
Freizeitwirtschaft] sowie sechs Mitarbeiter
der Industriepartner

[futurezone]

=srore WArbcoRE

Die ORF.at-Foren sind allgemein zuganglichs, offens und
demokrastische Diskursplattformen. bitte bleiben Sie sachlich und
bemithen Sie sich um eine faire und fraundliche
Diskussionsatmosphare. Die Redaktion ubernimmt keinsrlei
Werantuortung FOr den Inhalt der Baitrige, behAlt sich aber das
Recht vor, krass unsachliche, rechtswidrigs oder moralisch
badenkliche Beitrage sowie Beitrige, die dem Ansehan des
Madiums schadan, zu I8schan
Debatte auszuschiieBan.

und natigenfalls User aus der

Sie als Werfasser haften fir s3mtliche uon Thnen vardffentlichta
Baitrage selbst und kénnen dafur auch gerichtlich zur Verantwartung
gezogen werden. Baachten Sia daher bitte, dass auch die freie
Meinungssuferung im Internet den Schranken des geltandan
Rachts, in des uches (Oble Nachred
Ehrenbalaidigung etc) und des Verbotsgasetzas, unterliagt. Die
Redaktion behalt sich var, strafrachtlich releuante Tatbestands
gegebenenfalls den zustindigen Baharden zur Kenntnis zu bringen

Die Registrierungsbedingungen sind zu akzeptieren und
einzuhalten, ebenso chatiguette und Metiquattal

oRF
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Osterr e v

Der Planet des Wissens

hafter beschiftigen

sich in den kommenden zwei Jahren damit,
das Internet noch besser zu machen.
Sie wollen erkunden,
wie im WWW Informationen dargestellt
werden kinnen, damit die Suche
nach Zusammenhiingen einfacher wird.

Johannes Klostermeier

W1r wollen die [nfurmatl-

Am 1. Dezember fiel der Start-
schuss fiir das Projekt IDIOM.
Die Abkiirzung steht fiir Infor-
mation Diffusion Across Inter-
active Online Media. Das
Team aus Forschern von der
Wirtschaftsuniversitit Wien
(WU) und der TU Graz sowie
Mitarbeitern von Industrie-

das dahi steht,

um
Merkmale (,Geospatial Web*)
erweitern®, sagt Wober. Web-
Inhalte kénnen dann auch auf
andere Weise als gewohnt pri-
sentiert werden. Gesuchte In-
halte etwa zum Weintouris-
mus kénnten die Nutzer abru-
fen, indem sie mit der Maus
tiber eine Osterreichkarte

lern und auf einzelne Re-

méchte zum einen die Suche
im Internet durch neue visuel-
le Schnittstellen vereinfa-
chen. ,Wir wollen im Internet
ke isierte Aktions-

gionen klicken.

Es gibt aber auch noch eine
Darstellungsweise, die das
Team als ,semantische” be-

} Hier stellt der Com-

riume schaffen®, sagt Arno
Scharl, Professor fiir Neue Me-
dien und Wi

puter auf einer Website zu ei-
nem Bereich alle populdren
und viel diskutierten Themen

ment am Institut fiir Wissens-
management der TU Graz.

Zum anderen wollen sie he-
rausfinden, wie sich Informa-
tionen im Internet verteilen
und ausbreiten. ,Wie kann
man im Netz am besten Infor-
mationen verbreiten®, lautet
die Forscherfrage.

Um das mit mehr als einer
halben Million Euro vom Bun-
desministerium fiir Verkehr,
Innovation und Technologie
und der Forschungsfor
rungsgesellschaft (FFG) im
Rahmen der FIT-IT-Férderung
unterstiitzte Projekt besser zu
verstehen, mussle man exgent-
lich die

als Berg oder Gebirgsmassiv
dar, W:s;ai beachtete Themen
finden sich hingegen in den
Tilern der Informationsland-
schaft wieder. So wird das
Wichtige auf einen Blick deut-
lich, Zusammenhiinge werden
sichtbar.

siert werden. Wissenslandkar-
ten - so genannte ,Wissens-
1 - auf Basis von Geo-

Mehr Zi beit

Das zweite Beispiel stammt
aus dem Umweltbereich und
wird sich den i

Browsern wie NASA World
Wind, Google Earth und MS
Virtual sollen einen be-
Zugang

des Klimawandels widmen.
Arno Scharl, Professor fiir
Neue Medien und Wissensma-
nagement am Institut fiir Wis-
sensmanagement der TU Graz,

ist hier i Seine Visi-

‘Wissenslandkarten vor sich
sehen und selber ausprobie-
ren. Noch ist es aber nicht so
weit. Deshalb wollen die Wis-
senschafter ihr Projekt anhand
von zwei Praxisbeispielen ver-
deutlichen.

Das erste stammt aus der
Tourismus-Branche.  Dabei
hilft WU-Professor Karl Wéber
vom Institut fiir Tourismus
und Freizeitwirtschaft mit sei-
nem Wissen.

on: ,Ein frei zugéngliches In-
ternet-Portal soll die Zusam-
menarbeit von Wmsmsduf
tern und Entscheid

zu den Inhalten ermégli

oAuf einer Landkarte kiin.ute
man etwa sehen, wo die wich-
tigsten Klimaforscher woh-

nen.”

Da das Internet bisher keine
ﬁengraﬁschen Daten und
aum inhaltliche Beschrei-
‘b}a’lpgen k.en'nt, sc]l;reiben die

gern in Politik und Wn’tschaﬂ
von Non-Profit-Organisatio-
nenund der Offentlichkeit for-
dern.”

Es ;sull zusammen mit der

damit die ,dumme Maschine*
den Web-Inhalten automa-
tisch Bedeutung zuordnen
kann - das ,Tagging."

Wenn Automaten Suchauf-
gabeniib oder Daten

behorde NASA, der Universi-
tit Oxford, dem Umweltbun-
desamt und dem WWF reali-

futureZnne@ORF.at

LETTER

Osterreichischer Wissensglobus prémiert
Prototyp elner Klimaschutz-Ressource

Der erste Prototyp des dsterreichischen
IDIOM-Projekts zur Erstellung von
Wissenslandkarten wird am Donnerstag in
Berkeley im Rahmen des unter anderem von
Google und der NASA gesponserten "Digital

Earth 3D “isualization Contest"
ausgezeichnet,

Automatisch generierte Artikeldatenbank
IDIOM wird von Wissenschaftlern an der TU
Graz und an der WU Wien entwickelt, Der
pramierte Prototyp ist ein Informationsportal
zum Thema Klimawandel.
Projekts Uberprift wichentlich bis zu 200,000
Texte aus 150 angloamerikanischean
journalistischen Quellen, wahlt daraus bis zu
10,000 Artikel zum Thema Umwelt aus und
flugt diese in eine Datenbank ein.

Aus Stichworten in den Artikeln generiert die
Software autormatisch semantische
wWissenslandkarten, mit deren Hilfe
verwandte Dokumente schnell aufgefunden

Die Software des

austauschen, die Information
dariiber enthalten, wie sie zu
strukturieren und zu interpre-

W W WwW

"Taler",

tieren sind (,Metadaten"), be-
notigen sie dafiir eine Repra-
sentation der de liegen-

,Bei der Aufstellung der On-
toIoglen wird ein Team aus

den Begriffe und Zusammen-
hénge. In der Informatik heifit
das ,Ontologie*. Web-Daku-
mente werden mit Bedeutung
(,Semantik*) in Form von Me-
tadaten aufgeladen, die den In-
halt beschreiben.

.idiom.at |24

und Experten die

'bealen Ergebnisse erzielen®,

meint Professor Albert Weich-
selbraun.

Er stellt sich am WU-Insti-
tut fiirrechenintensive Metho-
den den technologischen He-
rausforderungen des IDIOM-

werden kannen, Haufig vorkommends Themen
stellt das System etwa als "Berge" dar,
selten diskutierte Aspekte dagegen als
Uber ein auf der Website integriertes

Mash-up mit Google Maps sind auch die in
den artikeln erwahnten Schauplatze schnell
aufgefunden,

FUr die Wissenslandkarten will IDIOM in
Zukunft auch dig kirzlich vorgestellte
Java-Version des virtuellen NASA-Globus
World Wind verwenden. Das Projekt ist im
MNovermnber vergangenen Jahres gestartet,

Hauptférderer des Projekts sind das
Bundesministerium fur Yerkehr, Innovation
und Technologie sowie die
Forschungsforderungsgesellschaft,
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Auf Basis von
Geo-Browsern
soll ein
Wissensplanet
entstehen, mit
dessen Hilfe

man zum
Beispiel Koope-
rationen unter
Klimaforschern
besser einfideln
kinnte.
IMlustration: APA

Projekts. Spiitestens im De-
zember 2008 weiffi man, ob
sich der ganze Aufwand ge-
lohnt hat.

DER STANDARD Webtipp:
www.fit-it.at

www.ffg.at
www.wu-wien.ac.at
www.tuwien.ac.at
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